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全球娛樂媒體產業發展趨勢

臺灣娛樂媒體獲投統計分析

產業輪廓及投資亮點個案

投資人類型分布

結語
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註： 2 0 2 2年為最新可用數據； 2 0 2 3 - 2 0 2 7年為預測值。

資料來源： P W C《 2 0 2 3 - 2 0 2 7年全球娛樂和媒體展望》

2022年娛樂媒體年增率明顯下滑，總營收為2 .32兆美元；且未來五年年增率將依次下降，至2027年總營收

僅會比2026年增長2 .8%，展現消費低迷導致產業營收年增率遞減的結果。

➢ 廣告服務激增，多種收費模式上路

➢ 新遊戲經濟，角色 I P走進影視

➢ 實體活動大增，體育直播與電競再創巔峰
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⚫ 資料庫

⚫ 媒體報導

⚫ 獲投企業/上市櫃轉投資

⚫ 國發基金年/季報

⚫ 投資人

⚫ 商業司公司登記

（收錄至 2 0 2 3年第一季）

（上市櫃公司轉投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季）

包含

⚫ 註冊在臺灣

⚫ 註冊海外/創辦人來自臺灣

⚫ 上市/櫃 (含興櫃 )前的獲投

( P r e - I PO獲投 )

不包含

⚫ 收購、母公司對子公司

100%投資

資料清理

交易資料整併

機構名稱標準化

輪次判斷

⚫

⚫

資料內容說明

F IND I T  平臺  臺灣獲投資料庫

資 料 期 間 2015年～2023年06月
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類別分類
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獲投資訊總覽
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歷年獲投統計

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。

⚫
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歷年獲投統計

⚫

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。

➢ 成立未滿五年獲投占比高達77%，以專案型「影視製作」最短，其次則是「區塊鏈及NFT應用」。

➢ 疫情期間，成立五年以上企業獲投資金遠超出未滿五年者；顯示投資風險高時，投資人更加謹慎運用手

中資源。
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歷年獲投統計

⚫

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。

早期階段 (A輪以前)

A輪

中後期階段 (B-E輪)

其他

未揭露
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歷年獲投統計

⚫

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。

獲得大規模資金投資者（1 ,000萬美元以上）主要都是社群直播平臺，少部分則為影音串流平臺及遊戲公司，

主要與企業有野心擴張版圖、提供跨國服務輸出有關。
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次領域類別分析

⚫

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。
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次領域類別分析

⚫

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。

多

少

「廣告行銷與經紀」一直是長時間以來的熱力領域，2022年至今已記錄14筆獲投件數，與國際趨勢一致。
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企業輪廓圖 (1 /2 )

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。
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企業輪廓圖 (2 /2 )

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。
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前十大獲投企業

註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。



16註：本資料中上市櫃企業轉投資收錄到 2 0 2 3年第一季，國發基金投資資料收錄至 2 0 2 3年第一季投資資料。

資料來源：台灣經濟研究院 F I N D I T研究團隊。
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從臺灣娛樂媒體獲投市場，能看見全球產業的縮影，在投資成果相對黯淡的情景下，仍能感受企業征服困境

的勇氣，不論是討論度逐漸衰靡的NFT領域，或是社群/直播平臺及影音串流市場等，各自挖掘自身獨特性、

找尋經營甜蜜點，為的是要在分眾市場下成為一方霸主。

從國際趨勢可知道娛樂媒體消費低迷，也對投資市場資金帶來負面衝擊，因此，不論是強強聯手抑或藉由大

數據及人工智慧加強廣告置入增強獲利能力，都是艱難困局之下的破口。

從歷年資料中發現「廣告行銷與經紀」次領域總是撐起大傘，無論是疫情期間或復甦時期，都有穩定的獲投

家數。因此，可預見未來，網紅/KOL或各種內容 I P將會因為廣告行銷技術發展而更受到重視，「分眾獲利

經濟學」將是我們度過三年疫情後最重要的課題。
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